
4 Job in de kijker 
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an kleuter tot student,
binnenkort schieten ze

weer uit de startblokken.
Maar wat zal er dit jaar in
onze boekentas steken? Met
ons lijstje op zak, stapten wij
binnen bij Ilka, aankoopster
Papierwaren én moeder van
2 schoolgaande kinderen.
We vroegen haar honderduit
over haar job. 

Papierwaren bij Colruyt, wat
houdt dat in? 
Alles wat op je lijstje staat. Van
een vulpen die niet uitloopt over
fluostiften en tintenkillers tot
gespecialiseerde passers voor de
lessen Plastische Opvoeding. Ook
linkshandigen vinden bij Colruyt
scharen, puntenslijpers, vulpen-
nen, enz. 

Piekperiode? 
Al eind oktober beginnen we met
de aanmaak van het assortiment
voor het volgende jaar.  Dan loop
ik de beurzen af om de trends te
leren kennen. Mijn persoonlijke
piekmoment ligt vlak voor einde-
jaar. 

In de winkel zie je de eerste piek
al in juli, dan kopen de vroege
vogels een nieuwe boekentas of

Onlangs organiseerde Colruyt een inzamelactie van levens-
middelen, ten voordele van de Belgische Federatie van
Voedselbanken. Deze deelt de levensmiddelen gratis uit aan
de minderbedeelden van ons land. De inzamelactie was een
groot succes. Zie hier de resultaten:

• 38.120 blikken erwtjes en jonge wortelen
• 44.207 brikken halfvolle melk
• 25.252 blikken groentevelouté
• 20.975 flessen zonnebloemolie
• 24.190 vlootjes plantaardige margarine

Wij bedanken de vele vrijgevige klanten!

Colruyt getekend door:         Ziggy, 8 jaarSoep voor de Voedselbank

rugzak. Aan het eind van de
vakantie en begin september zie
je vooral veel klanten met lijstjes
in de hand. 

Wie kiest wat? 
Heel opvallend: de ouders kiezen
de winkel, de kinderen kiezen wat
er in hun pennenzak komt.
Meisjes vinden het heel fijn om
spulletjes voor school te kopen.
Ze houden van leuke, frisse kleu-
ren en kiezen graag alles binnen
één thema. Ook jongens vinden

'n Pennenzak vol frutsels  

het belangrijk om zelf hun spullen
uit te kiezen, maar voor hen mag
het best wat stoerder zijn. Of spor-
tiever. 

Lagere school - middelbaar? 
Een groot verschil. De allerklein-
sten zijn gevoelig voor wat de
andere kindjes in de klas hebben,
en houden van kleurrijke prints.
Naarmate ze ouder worden, mag
het wat soberder zijn. Merken zijn
vooral belangrijk in het begin van
het middelbaar. 

Nieuwe rages? 
Vele kleine hebbedingetjes: jon-
geren van tegenwoordig romme-
len graag in hun pennenzakje of 
-bakje, met allerlei kleine frutsels.
Alles mag er een beetje noncha-
lant uitzien, een beetje slordig. In
de rayon vind je daarom ook een
aantal mini-uitvoeringen van
bekende toppers: minipost-its,
mini(fluo)stiften, minicorrectierol-
lers, mini...  Er is zelfs een leveran-
cier van mappen die op voorhand
al lege tekstballonnen voorzien
heeft om lekker vol te kriebelen...  

Blijvers? 
Dieren, landschappen, Winnie the
Pooh en Princess, maar ook stoe-
re auto's of sportthema's... In de
kaften blijft er heel veel variatie.
De kartonnen mappen maken
wel meer en meer plaats voor
duurzame, transparante mappen:
lichter, soepeler en vooral... mooi-
er. En nog een voordeel: je ziet
erdoor welk vak erin zit zonder de
map open te doen. 

Andere aandachtspunten? 
Als mama vind ik het zelf belang-
rijk dat het schoolgerief enige tijd
meegaat. Dus aan de kwaliteit
besteed ik extra aandacht. En,
Colruyt zou Colruyt niet zijn,
natuurlijk zorg ik ervoor dat ieder-
een alles op zijn lijstje vindt voor
de laagste prijzen! 
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